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MINDENEKELŐTT GA4

● Google Analytics 4, mint mérési központ

● Végső határidő az átállásra: 2023. június 30.

● Tavaly nyári webináriumunk a témában (blogcikk + videó): http://bit.ly/3KzrwCB

http://bit.ly/3KzrwCB


Google Ads, Facebook Ads meglévő mérések pontosítása



PPC ÉS MÉRÉSEK

1. Elválaszthatatlanok

2. Korábban nem volt akkora hangsúly a méréseken

a. automatizmusok szerepe

b. kisebb konkurencia

3. Ma már sokkal időigényesebb folyamat

a. cserébe kifinomultabb is



FACEBOOK ADS MÉRÉSEK I. - A VÁSÁRLÁSON TÚL



MIKROKONVERZIÓK

1. Kisebb kampányokhoz és/vagy kisebb forgalmú webshopokhoz

2. Nem eladás célú kampányokhoz

3. Jó nekünk, mert több adatunk van

a. vagyis jobban tud rá optimalizálni az algoritmus

b. nem szent grál, mindig tesztelni kell

i. alapvetően a Facebook arra optimalizál, amire megkérjük

4. Remarketing listák építéséhez (is) kiváló



FACEBOOK ADS MÉRÉSEK II. - AGGREGATED EVENTS MEASUREMENT

● Még mindig sokaknál nincs (helyesen) használva

● Magas iOS kitettségnél kötelező

● Leginkább a Google Ads enhanced conversionshöz hasonlítható

● Javítja a méréseket (modellezés)



BEÁLLÍTÁS I.

● Előfeltételek

○ Domain igazolása

○ Facebook pixel hozzáférés

○ Admin jog a vállalkozáskezelőben vagy domain szerkesztési jog a partnernek



BEÁLLÍTÁS II.

1.

2.



BEÁLLÍTÁS III.



● Prioritás - fentről lefelé haladjunk

● Vásárlás esemény értékre optimalizálva

● Annyi slotot adjunk a legfontosabb eseménynek, amennyit csak lehet

● Nem kell minden esemény

● Ne cseréljük túl gyakran a beállításokat

BEÁLLÍTÁS IV. - SZEMPONTOK



FACEBOOK ADS MÉRÉSEK III. - CONVERSION API

● Bérelhető webáruházaknál általában megoldott

● Egyedi fejlesztés esetén sok lehetőség: 

https://www.facebook.com/business/help/433493041367251?id=818859032317965

● Google Cloud + Google Tag Manager kombóval még viszonylag gyorsan kivitelezhető

https://www.facebook.com/business/help/433493041367251?id=818859032317965


PÉLDA



GOOGLE ADS MÉRÉSEK I. - MÁSODLAGOS KONVERZIÓK

Ideális állapot 🤩



GOOGLE ADS MÉRÉSEK II. - A VÁSÁRLÁSON TÚL



GOOGLE ADS MÉRÉSEK III. - ENHANCED CONVERSIONS



EC BEÁLLÍTÁSOK

● Bérelhető webáruházaknál általában megoldott

○ de tudni kell hogy kell beállítani a felületen (nem úgy, mint a Facebook CAPI)

○ kevés a jó és egyértelmű útmutató

● Egyedi fejlesztés esetén lehetőségek:

○ data layer + Google Tag Manager - 10-ből 9 ügynökség ezt ajánlja!

○ GTAG - aki biztos a dolgában

○ API - főleg nagyoknak, SS kedvelőknek és offline konverziókövetőknek

● Data layer + Google Tag Manager kombóval viszonylag gyorsan kivitelezhető

● +1: Ne feledkezzünk meg az adatvédelmi nyilatkozat frissítéséről!



Sütikezelés optimalizálása + Google consent mode



A DILEMMA

Pénzzé 
tehető 
adatok

Adatvédelmi 
büntetés



SÜTIKEZELÉSEK PÉLDÁK



JOGÁSZOK KEDVENCE

● Sütimegtagadás esetén a teljes Google Tag Manager tároló blokkolása
○ ennél azért vannak kifinomultabb módszerek

✅



TELJESEN OKÉ



ÉPPEN OKÉ



HÁÁÁT…



NAGYON NEM OKÉ

???



JOGÁSZOK RÉMÁLMA

Bár ez még mindig eggyel jobb, mint a semmi…



GOOGLE CONSENT MODE - AZ ARANY KÖZÉPÚT

● A választott sütikről az információ eljut a Google címkékhez és aszerint futnak le

○ Erre korábban nem volt lehetőség?

■ De, csak jóval körülményesebb volt kezelni

■ És nem voltak a CMP-k sem annyira felkészülve erre

○ használható nem Google sütik kezelésére is, csak ott nem lesz modellezés

● Miket tud kezelni?

○ Google Analytics, Google Ads, Floodlight, Conversion Linker

● Elfogadásnál alapműködés

● El nem fogadásnál jelet küld a Google szerver felé minimális információkkal

● Hatását nehéz kimutatni, de a teljes sütiblokkolásnál biztosan jobb

Részletek: https://support.google.com/analytics/answer/9976101

https://support.google.com/analytics/answer/9976101


CONSENT MODE AKCIÓBAN - GOOGLE ADS

Sajnos ennyi az összes információnk…



CONSENT MODE AKCIÓBAN - GA4

Ebből se tudunk meg sokkal többet…



CONSENT MODE - TELEPÍTÉS

● Bérelhető webáruházaknál általában nincs önmagától megoldva

○ ahol igen, ott azért szokták jelezni (pl. Google Consent Mode engedélyezése)

● Egyedi fejlesztés esetén lehetőségek:

○ data layer + Google Tag Manager

○ GTAG - aki biztos a dolgában

● Data layer + Google Tag Manager kombóval viszonylag gyorsan kivitelezhető



Szerver oldali mérések lehetősége



LEHETŐSÉGEK

● A legtöbb hirdetési platformhoz van API kapcsolat, ami leginkább server-to-server 

kommunikációt jelent

○ Ezzel megvalósíthatók bizonyos mérések, vagy a teljes mérés szerver oldalról (is)

○ 1-ről már volt is szó - Facebook Conversion API

■ de van természetesen GA3, GA4, Google Ads, Bing, LinkedIn, stb.

● Kezdőknek ajánlott először csak a konverziókövetést átvinni szerver oldalra



ELŐNYÖK - HÁTRÁNYOK

+ -

Nagyobb kontroll a küldött adatokon 

(GDPR, spam, adattisztítás)

Adatvédelemben több a feladat

Nagyobb adatkészlet Használatához mély technikai tudás 

kell

Gyorsabb oldalbetöltés Költségesebb

Hirdetésblokkolók esetén is működik Nehezebb implementáció

Több adathoz juthatunk hozzá

Nem jó, vagy rossz, egyéni preferencia kérdése



ROAS optimalizálás alternatívák



I. - ÚJ VÁSÁRLÓK VS. VISSZATÉRŐK - GOOGLE ADS

● Csak új vásárlókat célzunk



I. - ÚJ VÁSÁRLÓK VS. VISSZATÉRŐK - GOOGLE ADS

● Elkülönítjük számszerűen az új és visszatérő vásárlókat



I. - ÚJ VÁSÁRLÓK VS. VISSZATÉRŐK - GOOGLE ADS

● New customer acquisition mérés - pontosabb mérések

dataLayer.push({

"event": 'purchase',

"value": 23.07,

"currency": "USD",

"transaction_id": "1545c34e-691e-4726-aeda-b798df255e9c",

"new_customer": true,

});

gtag('event', 'conversion', {

'send_to': 'AW-CONVERSION_ID/CONVERSION_LABEL',

'value': 23.07,

'currency': 'USD',

'transaction_id': '1545c34e-691e-4726-aeda-b798df255e9c',

'new_customer': true

});

data layer

GTAG



II. - ÁRRÉSTÖMEG (MARGIN) OPTIMALIZÁLÁS

1. A bruttó/nettó bevétel helyett a vásárlás margin tömegét küldjük be

a. Ez működhet bármelyik hirdetési rendszerrel, ha rendelkezésre állnak az adatok

2. A termékek szintjén is beküldjük a margin tömeget

a. Google Ads-ben ez natívan is, de más rendszerek esetén Analytics-szel kiegészítve 

működhet

b. Ki lehet számolni termékszinten a hirdetési költség vs. margin különbségét/arányát



II. - ÁRRÉSTÖMEG (MARGIN) OPTIMALIZÁLÁS



+1: Offline konverziómérés, refund



OFFLINE KONVERZIÓK

● A weboldalon/alkalmazáson kívüli világban történt konverziók követésére

○ telefonos, személyes értékesítés

● A legnagyobb hirdetési platformokon elérhető funkció

○ kézi és automata feltöltéssel (API)

● Haladó beállítás, megfelelő technikai tudás elengedhetetlen



REFUND



REFUND

● Google Adsben és Analyticsben

● A Google Ads refund lényegében úgy működik, mint az offline konverziókövetés

● GA4-ben már 3 megoldás is létezik

○ GTAG vagy data layer szkriptet fűzünk be (mint a vásárlás)

○ API - Measurement Protocol használata

○ CSV feltöltés - offline események importálása



KIEGÉSZÍTŐ TIPP: CSS

● 20% licitelőny

● megjelenési arány növekedés

● shopping szakértelem



A GROWWW DIGITAL AJÁNLATA

● ROIshopper ügyfeleinknek: fél órás, ingyenes GA4 átállás konzultáció - első 3 jelentkező

● Nem ROIshopper ügyfeleinknek: 1 hónap ingyenes ROIshopper

css@growwwdigital.com

mailto:css@growwwdigital.com
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