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MINDENEKELOTT GA4

e (Google Analytics 4, mint mérési kozpont

e Végsos hatarid6 az atallasra: 2023. junius 30.

e Tavaly nyari webindriumunk a témaban (blogcikk + vided): http://bit.ly/3KzrwCB

e L

Google Analytics 4 atallés: nemesak kotelezetiawy,
lehetoség!

G0 Growww Digieal

Google Analytics 4 atallas — nem
(csak) kotelezettség, lehetdség!
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http://bit.ly/3KzrwCB

Google Ads, Facebook Ads meglevd meresek pontositasa
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PPC ES MERESEK

1. Elvalaszthatatlanok

2. Korabban nem volt akkora hangsuly a méréseken
a. automatizmmusok szerepe
b. kisebb konkurencia

3. Ma mar sokkal idGigényesebb folyamat

a. cserébe kifinomultabb is
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FACEBOOK ADS MERESEK |. - A VASARLASON TUL

Events

PageView

E ® Active

® View content
® Active
Add to cart

E ® Active
Search

Q ® Active
Initiate checkout

@ ® Active

5 Add payment info
® Active
Purchase

S @ Active

0 Add to wishlist
® Active

Used by

3 ad sets

Connection method

Browser

Browser

Browser

Browser

Browser

Browser

Browser

Browser

Total events |-

M21E

Last received 2 minutes ago

1424E

Last received 3 minutes ago

504E
Last received 4 minutes ago

10E

Last received 2 minutes ago

59 E

Last received 21 minutes ago

3TE

Last received 20 minutes ago

28E

Last received 19 minutes ago

1A E
Last received 1 hour ago




MIKROKONVERZIOK

1. Kisebb kampanyokhoz és/vagy kisebb forgalmu webshopokhoz
2. Nem eladas célu kampanyokhoz
3. Jo neklnk, mert tobb adatunk van
a. vagyis jobban tud ra optimalizalni az algoritmus
b. nem szent gral, mindig tesztelni kell
i. alapvetden a Facebook arra optimalizal, amire megkeérjuk

4. Remarketing listak épitéséhez (is) kivald
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FACEBOOK ADS MERESEK II. - AGGREGATED EVENTS MEASUREMENT

e Még mindig sokaknal nincs (helyesen) hasznalva
e Magas iOS kitettsegnél kotelez§
e |eginkabb a Google Ads enhanced conversionshoz hasonlithato

e Javitja a méréseket (modellezés)
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BEALLITAS |

o Elbfeltételek
o Domain igazolasa
o Facebook pixel hozzaférés

o Admin jog a vallalkozaskezel6ben vagy domain szerkesztési jog a partnernek
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BEALLITAS I,

= I GIECLOR creoe -

Overview Test events Diagnostics 1 History Settings
Ry I 8

O WE @ 4 websites
+3 more

&) Catalogues
1 333 +1 more

: Jan 30 Feb 3 Feb7 Feb 11 Feb 15 Feb 19 A~ 1 active integration
Manage Integrations
2 . Add Events w Q Search by event 0/50 All events L 4

Pixel/Conversions API Aggregated event measurement




BEALLITAS I,

Edit web event configurations

To change this domain's configuration schema, select the desired pixel or custom conversion and the event that you want configured on the domain. Place the events in order from highest to lowest priority so that Facebook
receives the event that's highest in priority when a customer takes several actions during a web session. It may take 72 hours for ads and ad sets to be published after certain configuration updates, and ads and ad sets will stop
running if you remove events that are being used for optimisation. This may include those belonging to your collaborative ads partners. Learn more

Domair: N Events slots filled: 8 of 8

Last edited 7 Jan 2022, 11:58. g

Priority @ Pixel/Custom conversion Event name @ Value optimisation @  Configured event usage @

Highest priority 8 -Pixei - Purchase - . On 4 w Value set ranges in event slots @ i}
# e - Add to cart v 1 Event |}
: e - View content - 1 Event o
# P - Add payment info - 1 Event (0]

Lowest priority H - Pixel - Complete registration - 1 Event




BEALLITAS IV. - SZEMPONTOK

e Prioritas - fentrdl lefelé haladjunk

e Vasarlas esemény értékre optimalizalva

e Annyi slotot adjunk a legfontosabb eseménynek, amennyit csak lehet
e Nem kell minden esemeény

e Ne csereljlk tul gyakran a beallitasokat
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FACEBOOK ADS MERESEK I11. - CONVERSION AP|

e Bérelhet6 webaruhazaknal altalaban megoldott
e Egyedifejlesztés esetén sok lehetdség:
https://www.facebook.com/business/help/4334930413672517id=818859032317965

e (oogle Cloud + Google Tag Manager kombdval még viszonylag gyorsan kivitelezhetd
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https://www.facebook.com/business/help/433493041367251?id=818859032317965

PELDA

B Growwwdigital.com &

Overview Test events Diagnostics History Settings

additional conversions were

attributed by the Conversions API 5

compared to your pixel alone A A
Advanced matching activity
Setup mode: Automatic

The total number of events before processing.

/™

‘.a'/l
1% of your consent_updated events 1 | A e
are receiving the following hashed Sun 12 AM su [l Events received from browser 12
customer information through your B Evertstaceived frami sarver 27

advanced matching setup:
Postcode. Learn more 16 Feb at 13:00-19:00
Parameters @

No event parameters were detected. Use

Test events to view the parameters of an

individual event trigger.

Setup Health @
Event match quality Event deduplication Data freshness
@ Good @ @ Meeting best practices @ @ Realtime @

Last updated: Today at 18:58 Data from: Yesterday at 9:00 - Today at

8:59

Last updated: Today at 18:58

fH Last7days =

A JNA

4 AM Thurs 9 PM Fri2PM Sat 7 AM

Export Data




GOOGLE ADS MERESEK | - MASODLAGOS KONVERZIOK

|dedlis allapot &

B3 Purchase Accountdefault goal 332 of 375 campaigns

|:| Conversion action Action optimization .| Conversion source All conv. All conv. value = Status

|:| Vasarlas - Google Ads Primary Website 32582 2564849522  Recording conversions
[ g Secondary s e 271.20 21050,659.13 Recording conversions
O m_ BRI Secondary e s 215.05 17185803.87 Recording conversions




GOOGLE ADS MERESEK Il - A VASARLASON TUL

[[J conversion action Action optimization Conversion source All conv. All conv. value = Status

[ Google Ads - Purchase Primary Website 9,104.29 233,790,681.84  Recording conversions
O m? GAR(HD)  secondary e 648600 16578613000 Recording conversions
0 Tmr:::;;c}g;;om) Secondary f:;;‘:g{fﬁj’g%‘e 6,434.25 165316,001.78  Recording conversions
\‘1_? Add to cart 7 of 177 campaigns

D Conversion action Action optimization .} Conversion source All conv. All conv. value  Status

[J Google Ads - Add to cart Primary Website 48,971.85 594,585,784.87 = Recording conversions

Sign-up 0 of 177 campaigns
[[J conversion action Action optimization . Conversion source All conv. All conv. value  Status
D Sign-up Primary Website 0.00 0.00 | Unverified




GOOGLE ADS MERESEK I, - ENHANCED CONVERSIONS

Details Diagnostics Webpages

Conversion diagnostics =™

Check your diagnostics regularly to make sure you're correctly and accurately measuring conversions.

Enhanced conversions

Status o Recording enhanced conversions
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EC BEALLITASOK

e Bérelhet6 webaruhazaknal altalaban megoldott
o de tudni kell hogy kell beallitani a fellleten (nem ugy, mint a Facebook CAPI)
o kevés a o és egyértelmU Utmutato
e Egyedifejlesztés eseten lehetdségek:
o data layer + Google Tag Manager - 10-bdl 9 Ugyndkseg ezt ajanljal
o GTAG - aki biztos a dolgaban
o API-fbleg nagyoknak, SS kedvelbknek es offline konverzidkovetdknek
e Data layer + Google Tag Manager kombdval viszonylag gyorsan kivitelezhetd

e +1: Ne feledkezzink meg az adatvedelmi nyilatkozat frissitéserdl!
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Sutikezeles optimalizalasa + Google consent mode
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A DILEMMA

Pénzzé
tehetd
adatok

Adatvédelmi
biintetés
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SUTIKEZELESEK PELDAK
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JOGASZOK KEDVENCE

e Siitimegtagadas esetén a teljes Google Tag Manager tarol6 blokkolasa
o ennél azért vannak kifinomultabb médszerek

V'
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TELJESEN OKE

Az ezen a webhelyen talalhaté cookiek-rol
Cookie-kat hasznalunk a webhely teliesitményével és haszndlatdval kapcsolalos informaciok gyijiésére és elemzésére, a kozosségi média Cookie-beallitasok AZ OSSZES LETILTASA

funkcidinak biztositasara, valamint a tartalom és a hirdetések lovabbfejlesziésére és testreszabasara. Tudjon meg tobbet




EPPEN OKE

Az On adatainak védelme fontos szamunkra

biztositasahoz, és a beleegyezéseddel weboldalunk tartalmanak személyre szabasahoz is. Az "Ertem” gombra

: : e : i e ; Részletes beéllitasok
kattintva elfogadod a siitik hasznalatat és a weboldal viselkedésével kapcsolatos adatok atadasat a célzott

hirdetések megjelenitésére a kzésségi hal6zatokon és mas weboldalakon talalhato hirdetési feliileteken.

Mi, az Alza.cz a.s., azonositészam: 27082440, siitiket hasznalunk a weboldal mikddoképességének _

Elutasit mindent
v  Tovabbi informacié




HAAAT .

Az On adatainak védelme fontos a szamunkra

Mi és a partnereink informaciokat — példaul siitiket — tarolunk egy eszkézon vagy hozzafériink az eszk6zon tarolt
informaciokhoz, és személyes adatokat — példaul egyedi azonositokat és az eszkoz altal kildott alapveto
informaciokat — kezelunk szemelyre szabott hirdetesek es tartalom nyujtasahoz, hirdetés- es tartalommereshez,
nézettségi adatok gyujtéséhez, valamint termékek kifejlesztéséhez és a termékek javitasahoz. Az On
engedélyével mi és a partnereink eszkdzleolvasasos modszerrel szerzett pontos geolokacios adatokat és
azonositasi informaciokat is felnasznalhatunk. A megfeleld helyre kattintva hozzajarulhat ahhoz, hogy mi és a
partnereink a fent leirtak szerint adatkezelest vegezzink. Masik lehetdsegkent a hozzajarulas megadasa vagy
elutasitasa elétt részletesebb informacidkhoz juthat, és megvaltoztathatja beallitasait. Felhivjuk figyelmét, hogy
személyes adatainak bizonyos kezeléséhez nem feltétlenill sziikséges az On hozzajarulasa, de jogaban all
tiltakozni az ilyen jellegl adatkezelés ellen. A beallitasai csak erre a weboldalra érvényesek. Erre a webhelyre
visszatérve vagy az adatveédelmi szabalyzatunk segitségével barmikor megvaltoztathatja a beallitasait.

TOVABBI LEHETOSEGEK ‘ ELFOGADOM




NAGYON NEM OKE

siiti (cookie) informacié

Oldalunk, a mediamarkt.hu tobbféle siitit (cookie-t) és szolgaltatast hasznal, hogy biztositsuk a weboldal teljes
funkcionalitdsat, informativva és felhasznaldbaratta tegyiik az oldalt. Szamunkra fontos, hogy kinnyen tudd béingészni a
weboldalunkat és ezért nagy hangstlyt fektetiink a folyamatos tovabbfejlesztésre. Ide tartozik a bedllitasaid elmentése és
az eldre kitoltatt rubrikak, hogy ne kelljen mindig beimod ugyanazokat az adatokat. Szintén fontos szamunkra, hogy csak
olyan tartalmat ldss, amely tényleg érdekel, és amely megkdnnyiti az online tevékenységeid. Ha az "Elfogad" gombra
kattintasz, akkor beleegyezel a cookie-k hasznalataba. Ha nem akarod elfogadni az dsszes siitit (cookie-t), ldtogasd meg a

siiti (cookie) bedllitdsokabyovabbi informacioért olvasd el adatvédelmi és cookie-nyilatkozatunkat.

Siiti (cookie) bedllitdsok

Funkciondlis / haszndlatot segjtd Statisztikai / elemzést segitd siitik Személyre szabést segit6 siitik
siitik ¢hem tilthatd le)
(nem tilthato le)
AZ ALABBI SUTIK VANNAK ENGEDELYEZVE: AZ ALABBI SUTIK NINCSENEK ENGEDELYEZVE:

@ Funkcionalis / hasznalatot segitd stitik
@ Statisztikai / elemzést segitd siitik
@ Személyre szabist segfté siitik




JOGASZOK REMALMA

Weboldalunk a felhasznaldi élmény javitasa érdekében cookie-kat hasznal!
Adatvédelmi nyilatkozat

Bar ez még mindig eggyel jobb, mint a semmi...




GOOGLE CONSENT MODE - AZ ARANY KOZEPUT

GROWWW Részletek: https://support.google.com/analytics/answer/9976101

DI G

T A L

A valasztott sutikrél az informacio eljut a Google cimkékhez és aszerint futnak le
o Erre korabban nem volt lehetdség?
m De, csak joval korilmeényesebb volt kezelni
m Esnem voltak a CMP-k sem annyira felkésziilve erre
o hasznalhatd nem Google sutik kezelésére is, csak ott nem lesz modellezés
Miket tud kezelni?
o (Google Analytics, Google Ads, Floodlight, Conversion Linker
Elfogadasnal alapmUkodes
El nem fogadasnal jelet kuld a Google szerver felé minimalis informaciokkal

Hatasat nehéz kimutatni, de a teljes sttiblokkolasnal biztosan jobb



https://support.google.com/analytics/answer/9976101

CONSENT MODE AKCIOBAN - GOOGLE ADS

Conversion diagnostics *™

Check your diagnostics regularly to make sure you're correctly and accurately measuring conversions.

Consent mode
Status ° Consent mode is implemented and modeling is active. Learn more
Impact @ The table below shows the uplift in reported conversions due to consent mode conversion modeling for your eligible
domains and countries. Some domains and countries may not be reported due to low data available for modeling. Learn
more
Domain Country Uplift Modeling start date
kytary.cz cz 10.64% 02/15/2023
Show rows: | 10 = 1-10f1 £ >

Uplift data per domain and country will be shown for up to 4 weeks after the modeling start date. Download it for your
records.

Download

Sajnos ennyi az dsszes informacionk...




CONSENT MODE AKCIOBAN - GA4

Reporting Identity

Determines which methods Analytics uses to associate events with users. Learn more

How would you like to identify your users?

® Blended @ 1inactive method

This identity evaluates: User ID, Google signals, device I, modelled data.

Uses the first avallable method, In this order:

User ID
Uses a customer-supplied ID to differentiate between users and unify events in reporting and exploration

Google signals
Uses information from users who are signed in to Google and who have consented to sharing this information,

Device ID
Uses the client ID for websites or the app Instance ID for apps.

(@ Modelling sers
Estimates user activity when identifiers such as cookies or User ID aren't fully available. Without modelling, your reports won't account for data that can't
be directly observed. Learn more

Attribution and conversion modelling aren't affected by this setting.

odelling is unavailable for this property, Once it's available, it will be turned on by ummx@

Ebbdl se tudunk meg sokkal tobbet

Reporting Identity

Determines which methods Analytics uses o associate events with users, Learn more

How would you like to identify your users?

@ Blended pe

This identity evaluates: User ID, Google aignals, device ID, modelled data.

Uses the first available method, In this order:

User ID
Uses a upplied 1D 1o

between users gnd unify events in reporting and exploration,

Google signals
Uses information from users who are signed in to Google and who have consented to sharing this information

Device 1D
Uses the client ID for websites or the app Instance ID for apps.

Modelling  eeta

Estimates user activity when identifiers auch as cookies or User ID aren't fully available. Without modelling, your reporta won't account for deta that can't
be directly observed. Leamn maore

Attribution and conversion modelling aren't affected by this setting.




CONSENT MODE - TELEPITES

e Bérelhetd webaruhazaknal altalaban nincs dnmagatol megoldva

o ahol igen, ott azért szoktak jelezni (pl. Google Consent Mode engedélyezése)
e FEgyedifejlesztés esetén lehetéségek:

o data layer + Google Tag Manager

o GTAG - aki biztos a dolgaban

e Data layer + Google Tag Manager kombaoval viszonylag gyorsan kivitelezhetd
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Szerver oldali meresek lenetosege
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IIIIIII




| EHETOSEGEK

e Alegtobb hirdetési platformhoz van API kapcsolat, ami leginkabb server-to-server
kommunikaciot jelent
o Ezzel megvaldsithatdk bizonyos mérések, vagy a teljes mérés szerver oldalrdl (is)
o 1-r6l mar volt is sz0 - Facebook Conversion AP|
m devantermészetesen GA3, GA4, Google Ads, Bing, LinkedlIn, stb.

o Kezdbknek ajanlott el6szor csak a konverziokovetést atvinni szerver oldalra
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ELONYOK - HATRANYOK

+

Nagyobb kontroll a kuldott adatokon
(GDPR, spam, adattisztitas)

Adatvédelemben tobb a feladat

Nagyobb adatkészlet

Hasznalatahoz mély technikai tudas
kell

Gyorsabb oldalbetdltés

Koltségesebb

Hirdetésblokkoldk esetén is mikodik

Nehezebb implementacio

Tobb adathoz juthatunk hozza
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Nem jo, vagy rossz, egyéni preferencia kérdése




ROAS optimalizalas alternativak
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|- UJ VASARLOK VS. VISSZATEROK - GOOGLE ADS

Csak Uj vasarlokat célzunk

Customer acquisition Optimize campaign for acquiring new customers

O Bid higher for new customers than for existing customers
(Recommended)

This option lets you optimize for new customer acquisition, while
helping you drive overall sales by targeting all customers
(® Only bid for new customers

This option limits your ads to only new customers, regardless of
your bid strategy

Smart bidding will be
optimized for delivering your
ads only to new customers.

Note: Your ads may
sometimes be shown to
existing customers due to
technology limitations and
privacy measures. Learn
more

Cancel

Save




|- UJ VASARLOK VS. VISSZATEROK - GOOGLE ADS

ElkUlonitjik szamszerlen az Uj és visszatérd vasarlokat

Customer acquisition

Optimize campaign for acquiring new customers

@ Bid higher for new customers than for existing customers
(Recommended)

This option lets you optimize for new customer acquisition, while
helping you drive overall sales by targeting all customers

Additional conversion value from new customers:

HUF13,110.00 (account level setting) Vd

O Only bid for new customers

This option limits your ads to only new customers, regardless of
your bid strategy

Example:
How conversion value for an

would be calculated

From an existing customer:
HUF23,209.86

W HUF23,209.86

From a new customer:
HUF36,319.86

W HUF23,209.86 mMHUF13,110.00




|- UJ VASARLOK VS. VISSZATEROK - GOOGLE ADS

e New customer acquisition mérés - pontosabb mérések

datalayer.push ({

data layer

"transaction id": "1545c34e-691le-4726-aeda-b798df255e9c",

F

gtag('event', 'conversion',6 {

'send to': 'AW-CONVERSION ID/CONVERSION LABEL',

'valug': 23.07,
GTAG

'transaction id': '1545c34e-691le-4726-aeda-b798df255e9c"
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1. - ARRESTOMEG (MARGIN) OPTIMALIZALAS

1. A bruttd/nettd bevétel helyett a vasarlas margin tomeget kildjik be
a. Ez mikodhet barmelyik hirdetési rendszerrel, ha rendelkezésre allnak az adatok
2. Atermékek szintjén is bekduldjik a margin tomeget
a. Google Ads-ben ez nativan is, de mas rendszerek esetén Analytics-szel kiegészitve
mukodhet

b. Kilehet szamolni termékszinten a hirdetési koltség vs. margin kllonbségeét/aranyat
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1. - ARRESTOMEG (MARGIN) OPTIMALIZALAS

\ \

A 8

400% ROAS 320%
Profit margin

LOW for the business HIGH

LOW Stock Level HIGH




+1: Offline konverziomeres, refund
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OFFLINE KONVERZIOK

e A weboldalon/alkalmazason kivuli vilagban tortént konverziok kovetesére
o telefonos, személyes értékesités

e Alegnagyobb hirdetési platformokon elérhetd funkcio
o kézi és automata feltoltéssel (API)

e Halado beallitas, megfeleld technikai tudas elengedhetetlen
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ReEFUND
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ReEFUND

e (oogle Adsben és Analyticsben
e A Google Ads refund léenyegében ugy mukodik, mint az offline konverziokovetés
e GA4-ben mar 3 megoldas is Iétezik

o GTAG vagy data layer szkriptet flizlink be (mint a vasarlas)

o API-Measurement Protocol hasznalata

o (CSV feltoltés - offline események importalasa
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KIEGESZITO TIPP: CSS

o 20% licitelény
e megjelenési arany novekedés

e shopping szakértelem

G

Comparison Shopping
Premium Partner 2022

ROIshopper | )
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Google Shopping CPC és Megj. arany alakulasa CSS atallas

soran

= Atl, CPC == Megj. arany

-10

20

100%

75%

- 50%

25%

0%




A GROWWW DIGITAL AJANLATA

e ROlIshopper Ugyfeleinknek: fél oras, ingyenes GA4 atallas konzultacio - elsé 3 jelentkezé

e Nem ROIshopper ugyfeleinknek: 1T hdnap ingyenes ROIshopper

css@growwwdigital.com
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